
1 
 

第２回周南市シティプロモーション市民ワークショップ議事要旨 

 

日時 2020年 8月 19日（水） 18 時 30 分～20 時 30分 

場所 徳山保健センター 健診ホール他 

出席者 ワークショップメンバー33名＜市民 19 名、市職員 14名＞ 

事務局 11名＜市職員 5名、委託業者 6 名＞ 

傍聴者 4名 

 

１．事務局からの説明 

事務局 

（職員） 

体調の事前チェックとコロナ対応やワークショップの進め方（自分一人だ

けで話さないこと）、資料の扱い注意（SNS での発信はしないこと）などに

ついて、注意喚起とお願いをする。 

事務局 

(委託業者) 

＜事業の狙い・ロゴマーク・キャッチコピーの方向性についての説明＞ 

⚫ 担当者紹介、会議の流れについて説明する。 

⚫ ワーキングチーム名を「ＳＨＵラボ」とする。 

⚫ シティプロモーションのロゴ・キャッチコピーの募集テーマ「周南市

には隠れた魅力がたくさんある」ことから、テーマ全体を包括するキ

ャッチコピーをワークショップメンバーで決めていく。 

⚫ ロゴマーク案を考え、これを基にワークショップで考えていく。 

事務局 

(委託業者) 

<グループワークの説明＞ 

⚫ 前回は、ロゴマーク・キャッチコピーの今後の採用になるキーワード

を出してもらった。 

⚫ 本日は、公募する際の記者発表やプロモーションの内容、手法という

ものを実際に詰めていく。今年だけの話ではないので、今後にできそ

うなものもアイデアとして出していきながらロードマップを作成し

ていく。 

⚫ 周南市をＰＲしたい、ファンを作りたいなど、様々なアイデアを出し

て欲しい。 

 

２．グループワーク（各班に分かれ、部屋を移動） 

３．グループワーク班別発表 

メンバー 

( イ ベ ン ト

班) 

 

⚫ オンラインでできるイベントとリアルでできるイベントを考えた。 

⚫ オンラインでできるイベントとして、バーチャル周南を作っていきた

い。フォートナイトというゲームを使ってバーチャル世界を創り出

す。あつまれ動物の森みたいに、周南市の島を作って、そこに周南市

の名産などキャラクターを設定し、イベントを実施したい。 

⚫ リアルでできるイベントとして、人と人が乾杯できるようなイベント
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を実施したい。また、オンラインでの参加も踏まえて繋いで行けるも

のにしていきたい。 

メンバー 

(ＳＮＳ班) 

⚫ Facebookグループ、クリエイティブ講座、広告祭、ホームページ作成

の４つについて話し合った。 

⚫ Facebookは、若い人はあまりやらない傾向がある。インスタグラムの

方がよいのではないか。ハッシュタグをつけて、投稿を促していく。 

⚫ クリエイティブ講座を開催し、拡散力をアップするために撮影方法や

動画の作成などを学び、市民の方にも参加してもらう。 

⚫ これらのことを広告祭に繋げていきたい。イベント班と一緒に実施で

きればと思う。周南市のことを知ってもらうために、ポスターやＣＭ、

写真、動画など何でもプロモーションのためのものを募集していく。 

⚫ ２月のきさらぎ文化祭のイベントと一緒に実施できたらと思う。コロ

ナの影響もあるので、できるだけオンラインで出来たらと思う。集ま

ることができたら、ブルーカーペットを敷いて表彰式をしたい。 

メンバー 

( 記 者 発 表

班) 

⚫ ロゴの募集を記者発表する。まずは、市内向けが大事で、市外向けと

して、周南市出身者や関わりのある全ての人に向けて発表していく。 

⚫ 周南市の隠れた魅力を再発見、さらに魅力アップに繋げていく。 

⚫ キャッチコピーをワークショップメンバーでということと、もう一つ

何かニュース性の強いものを仕掛けていく。 

⚫ 周南市の隠れた魅力と関係人口１００万人に向け、「周南市の１００

万選」をＳＮＳなどで、写真を集めたりしていきたい。 

⚫ 動物園で記者発表をしていきたいが、なぜ動物園なのかを探してい

く。動物園にも隠れた魅力やエピソードがたくさんある。 

メンバー 

( 商 品 開 発

班) 

⚫ 今回のテーマを食・体験・その他で分類してみた。 

⚫ 食としては、昔はあったけど駅弁がない。スイーツも反響があるので

はないのか。シュークリームは、「周」が入っている。中身は工夫がで

きる。 

⚫ 体験として、徳山駅から動物園まで、馬車を走らせる。 

⚫ 周南市と聞いて、あまりイメージが湧かない。影響力のあるイベント

のやり方が必要である。100 万人の関係人口を作る目的から、市を代

表するイベントができないかを考えなければならない。 

メンバー 

( デ ザ イ ン

班) 

⚫ キャッチコピーを考える上で、隠れた魅力が分かった時点で、方向性

として「隠れた」ということを言い換える。 

⚫ まどみちおさんや周南市の文字の中に吉や幸があるというところを

売り出していきたい。 

⚫ まず、キーワードを決めていく。次回までに、一人一つ方針のタグラ

インを考えてくる。 

次回の予告をして閉会する。 


